Checklista Analiza i optymalizacja

po kampanii na TikToku

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Wyciggniecie wnioskéw z zakoriczonej kampanii, okreslenie, co dziatato
najlepiej, a co wymaga poprawy, oraz przygotowanie skuteczniejszych dziatanhn w
kolejnych kampaniach.

1. Porownaj wyniki z KPI i zatozeniami kampanii

Status 2: O

Pytania:

v Czy kampania osiggneta zatozone cele (zasieg, klikniecia,
konwersje, sprzedaz)?

v Jak wyniki reklam wypadajg wzgledem wczesniejszych kampanii
lub benchmarkdw?

Sugestie:
v Sporzgdz tabele z poréwnaniem KPI i rzeczywistych wynikow.

v Zaznacz wskazniki, ktére znaczgco odbiegajg od oczekiwan, aby
zidentyfikowac obszary do poprawy.

Notatki:




2. Zidentyfikuj najlepiej dziatajgce tresci i formaty

Status 9: O

Pytania:
v Ktore filmy osiggnety najwyzszy CTR i zaangazowanie?

v Jakie formaty (In-Feed, Top View, Spark Ads, Hashtag Challenge)
byty najbardziej efektywne?

Sugestie:

v Zanotuj elementy wspodlne skutecznych tresci - styl, dtugosg,
muzyka, storytelling.

¥ W przysztych kampaniach staraj sie powielac lub adaptowac te
skuteczne formaty.

Notatki:




3. Sprawdz, ktdre grupy docelowe reagowaty najlepiej

Status 2: [

Pytania:

v Ktdre segmenty wiekowe, lokalizacje czy zainteresowania
generowaty najwieksze zaangazowanie?

v Czy kampania trafiata do wtasciwej grupy odbiorcéw?

Sugestie:
v Wyodrebnij najlepiej reagujgce grupy i wykorzystaj je w kolejnych
kampaniach.

v Zastanow sie, czy warto testowac nowe segmenty lub bardziej
zawezic targetowanie.

Notatki:




4. Ocen skutecznosc CTA i Sciezki konwersji

Status 2: [

Pytania:

v Czy uzytkownicy wykonywali oczekiwane dziatania po obejrzeniu
reklamy?

v Jak wygladata sciezka od klikniecia w reklame do konwers;ji?

Sugestie:
v Przetestuj rozne warianty CTA w przysztych kampaniach.

¥ Upewnij sie, ze strona docelowa lub landing page jest
zoptymalizowana i spéjna z komunikatem reklamy.

Notatki:




5. Zanotuj trendy i inspiracje do wykorzystania w kolejnych kampaniach

Status 2: [

Pytania:

v Jakie trendy w muzyce, efektach lub hashtagach pojawity sie w
trakcie kampanii?

v Ktére elementy tresci konkurencji lub influenceréw byty
najbardziej angazujgce?

Sugestie:

¥ Stworz liste inspiracji i trenddw do wykorzystania w kolejnych
kampaniach.

v Zwrdc uwage, ktére trendy pasujg do charakteru Twojej marki.

Notatki:




6. Wnioskuj, ktdre dziatania przyniosty ROI, a ktére wymagajg poprawy

Status 2: [

Pytania:

v Ktdre elementy kampanii przyniosty najwyzszy zwrot z
inwestycji?

v Gdzie budzet zostat przepalony bez efektu?

Sugestie:

v Sporzadz raport ROI dla kazdego formatu i segmentu grupy
docelowej.

v Zidentyfikuj dziatania wymagajgce poprawy i okresl plan korekty.

Notatki:




7. Zapisz rekomendacje na kolejne kampanie TikTok

Status 2: [

Pytania:
v Co warto powieli¢, a co zmieni¢ w przysztych kampaniach?

v Jakie nowe testy lub eksperymenty warto przeprowadzic¢?

Sugestie:

v Stworz dokument z rekomendacjami i wnioskami, ktdry bedzie
punktem odniesienia przy planowaniu kolejnych kampanii.

¥ Okresl konkretne dziatania, terminy i osoby odpowiedzialne za
wdrozenie zmian.

Notatki:
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