Checklista Analiza i raportowanie wynikow
kampanii Google Ads

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Sprawdzi¢ skutecznos$¢ kampanii, zidentyfikowac elementy wymagajgce
poprawy i wyciggngc¢ wnioski pozwalajgce zoptymalizowac wydatki reklamowe
oraz zwiekszyc¢ zwrot z inwestycji (ROI).

1. Sprawdzenie liczby klikniec, wyswietlern i CTR

Status 2:

Pytania:

v lle razy reklama zostata wyswietlona i ile razy uzytkownicy w nig
klikneli?

¥ Czy CTR (Click-Through Rate) jest zgodny z oczekiwaniami dla
danej branzy?

Sugestie:
v Porownuj CTR dla réznych grup reklam i typdéw reklam.

v Zidentyfikuj reklamy z niskim CTR i rozwaz zmiane nagtéwkow,
opiséw lub CTA.

Notatki:




2. Analiza wspotczynnika konwersji i ROI

Status 9: O

Pytania:

v Jaka czes¢ uzytkownikéw wykonuje pozadang akcje (zakup, zapis,
kontakt)?

¥ Czy ROl kampanii jest dodatni?

Sugestie:

v Skoncentruj sie na reklamach i stowach kluczowych, ktére
generujg najwiecej konwers;ji.

¥ Rozwaz zmiane strategii licytacji, jesli ROI jest niski.

Notatki:




3. Ocena kosztu pozyskania klienta (CAC)

Status 2: [

Pytania:
v lle kosztuje pozyskanie jednego klienta w danej kampanii?

v Czy CAC miesci sie w zatozonym budzecie i prognozach
rentownosci?

Sugestie:
v Zwieksz skutecznos¢ kampanii poprzez optymalizacje stéw
kluczowych, reklam i stron docelowych.

v Usun stowa kluczowe i reklamy generujgce wysokie koszty bez
konwersiji.

Notatki:




4. Porownanie wynikow miedzy grupami reklam i kampaniami

Status 2: [

Pytania:
v Ktdre grupy reklam lub kampanie przynosza najlepsze wyniki?

v Czy sg grupy, ktére systematycznie osiggajg gorsze efekty?

Sugestie:

v Przekieruj budzet z kampanii mniej skutecznych na te bardziej
efektywne.

v Testuj r6zne komunikaty reklamowe w grupach o niskiej
skutecznosci.

Notatki:




5. Analiza skutecznosci stdw kluczowych i wykluczajgcych

Status 2: [

Pytania:

v Ktdre stowa kluczowe generujg konwersje, a ktére klikniecia bez
efektow?

v Czy lista stow wykluczajacych jest aktualna i wystarczajaco
szeroka?

Sugestie:

v Dodaj nowe stowa wykluczajgce, aby zmniejszy¢ koszt klikniec
nieprzynoszgcych efektdéw.

v Zwieksz stawki dla stéw generujgcych najwieksza liczbe konwersji.

Notatki:




6. Monitorowanie harmonogramu i lokalizacji wyswietlen

Status 2: [

Pytania:

v W jakich godzinach i lokalizacjach reklamy przynosza najlepsze
efekty?

v Czy budzet jest wydawany w nieefektywnych godzinach lub
miejscach?

Sugestie:

v Dostosuj harmonogram wyswietlen reklam i geotargetowanie pod
najbardziej skuteczne segmenty.

v Wytacz wyswietlanie reklam w godzinach lub miejscach, ktére nie
przynoszg konwersji.

Notatki:




7. Sprawdzenie wynikéw remarketingu i kampanii dynamicznych

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy kampanie remarketingowe przypominajg oferte
uzytkownikom, ktérzy juz odwiedzili strone?

¥ Czy kampanie dynamiczne poprawiajg sprzedaz lub konwersje w
okreslonych produktach?

Sugestie:

v Segmentuj listy remarketingowe w zaleznosci od dziatan
uzytkownikdow na stronie.

v Optymalizuj reklamy dynamiczne pod katem najlepiej
sprzedajgcych sie produktdw.

Notatki:




8. Wnioski i rekomendacje do dalszej optymalizacji kampanii

Status 2: [

Pytania:
v Jakie zmiany przyniostyby najwiekszy wzrost skutecznosci?

v Jak zoptymalizowac budzet i strategie licytacji w kolejnych
miesigcach?

Sugestie:

v Sporzadz raport z rekomendacjami dla kampanii, grup reklam i
stow kluczowych.

v Wdrazaj zmiany etapami i monitoruj ich wptyw na wyniki.

Notatki:
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