Checklista Local SEO

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Zwiekszenie widocznosci w wynikach lokalnych i Google Maps dla firm
dziatajgcych regionalnie.

Efekty:
v Wyzsza widocznos¢ w Mapach Google i lokalnych wynikach.
¥ Zaufanie klientéw dzieki opiniom i ocenom.

v Skuteczna konkurencja z duzymi firmami w regionie.

1. Google Business Profile

Status (9: O

Sugestie:

v Uzupetnij wszystkie dane: nazwa, adres, telefon, godziny otwarcia,
strona www

v Kategorie dziatalnosci: Wybierz gtéwng i dodatkowe kategorie
dopasowane do Twojej branzy.

v Zdjecia i multimedia: Wnetrze firmy, produkty, zespot - przycigga
klientéw i poprawia CTR.

v Przykfad: Restauracja — zdjecia wnetrza, menu, dania dnia,
wydarzenia specjalne.

Notatki:




2. Spojnosc danych NAP

Status 9: O

Sugestie:

¥ Nazwa, adres, telefon: Te same w wizytdéwkach, katalogach i na
stronie.

v Aktualizacja danych: Godziny otwarcia, numer telefonu -
zwtaszcza przy zmianach sezonowych.

v Lokalny numer telefonu: Zwieksza zaufanie i utatwia potaczenia.

Notatki:




3. Opinie i recenzje

Status 2: [

Sugestie:
¥ Zachecanie klientdw: Popros o opinie po zakupie lub wizycie.

¥ Odpowiadanie na recenzje: Kazda recenzja, pozytywna lub
negatywna, powinna by¢ zaadresowana.

¥ Monitorowanie reputacji: Narzedzia typu Google Alerts lub
Brand24.

Notatki:




4. Lokalne tresci

Status 2: [

Sugestie:

v Artykuty i posty: Skoncentrowane na lokalnych wydarzeniach,
promocjach i informacjach z regionu.

v Lokalne stowa kluczowe: , Fotel biurowy Krakéw"” zamiast tylko
yfotel biurowy”.

v Przyktad: Blog — ,Najlepsze fotele do biura w Krakowie - porady i
ranking”.

Notatki:




5. Linkowanie lokalne i katalogi

Status 2: [

Sugestie:
v Rejestracja w katalogach branzowych: Panorama Firm, pkt.pl, Yelp.

v Wspotpraca z lokalnymi mediami i partnerami: Wpisy goscinne,
artykuty sponsorowane.

v Budowa lokalnych backlinkéw: Lokalne portale, stowarzyszenia
biznesowe, blogi regionalne.

Notatki:




6. Mapa Google i kierunki dojazdu

Status 2: [

Sugestie:
v Wbudowana mapa na stronie: Utatwia klientom znalezienie firmy.

¥ Sprawdzenie lokalizacji pinezki: Upewnij sie, ze Google pokazuje
doktadne miejsce.

v Przyciski ,jak dojechac”: Integracja z Google Maps lub GPS, utatwia
klientom dotarcie.

Notatki:

VASCO

creative agency




	1. Google Business Profile
	2. Spójność danych NAP
	3. Opinie i recenzje
	4. Lokalne treści
	5. Linkowanie lokalne i katalogi
	6. Mapa Google i kierunki dojazdu

