
Checklista Optymalizacja i skuteczność 
kampanii Google Ads

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyć.

Wydrukuj, sprawdź i odhacz każdy punkt, który masz wdrożony.)

Cel: Zwiększenie efektywności działających kampanii poprzez systematyczną 
optymalizację, testowanie, dopasowanie do odbiorców i poprawę wyników, aby 
maksymalizować konwersje i zwrot z inwestycji (ROI).

1. Regularna analiza danych

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

CTR, współczynnik konwersji, CPC, koszt pozyskania klienta (CAC)

Pytania: 

Które reklamy generują najwięcej kliknięć, a które konwersji?

Jakie słowa kluczowe są kosztowne, ale nie przynoszą efektów?

Sugestie: 

Twórz raporty tygodniowe lub miesięczne

Zidentyfikuj słabe punkty kampanii i określ priorytety 
optymalizacji

Notatki:



2. Testowanie reklam A/B

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Nagłówki, opisy, wezwania do działania (CTA)

Pytania: 

Który wariant reklamy generuje wyższy CTR i konwersje?

Czy komunikat odpowiada intencji użytkownika?

Sugestie: 

Testuj jeden element reklamy naraz, np. nagłówek lub CTA

Monitoruj wyniki minimum przez tydzień przed wyciągnięciem 
wniosków

Notatki:



3. Dodawanie i aktualizacja słów wykluczających

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Frazy, które generują niepożądany ruch 

lub kliknięcia nieprzekształcające się w konwersje

Pytania: 

Czy reklama wyświetla się przy zapytaniach niepowiązanych z 
ofertą?

Czy użytkownicy wchodzą w reklamę przypadkowo?

Sugestie: 

Twórz i aktualizuj listy słów wykluczających regularnie

Monitoruj raport „Search Terms” w Google Ads, aby eliminować 
nieefektywne frazy

Notatki:



4. Optymalizacja stawek

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

CPC dla poszczególnych słów kluczowych 

oraz skuteczność grup reklam

Pytania: 

Które słowa kluczowe przynoszą najlepsze wyniki w konwersjach

Czy stawki są adekwatne do jakości ruchu?

Sugestie: 

Zwiększ stawki dla najlepiej działających słów kluczowych

Zmniejsz stawki lub wyklucz słowa generujące koszt bez efektów

Notatki:



5. Dopasowanie reklam do urządzeń

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Mobile, desktop, tablet

Pytania: 

Na jakich urządzeniach kampania przynosi najlepsze efekty?

Czy reklamy i landing page działają poprawnie na wszystkich 
urządzeniach?

Sugestie: 

Ustal różne stawki dla urządzeń o wysokiej lub niskiej 
skuteczności

Dostosuj treść i format reklamy do konkretnego urządzenia

Notatki:



6. Remarketing

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Reklamy kierowane do użytkowników, którzy odwiedzili stronę, 
ale nie dokonali konwersji

Pytania: 

Czy istnieje lista użytkowników do remarketingu?

Jakie treści przyciągają ich ponownie do strony?

Sugestie: 

Stwórz dynamiczne reklamy remarketingowe dopasowane do 
produktów, które użytkownik oglądał

Ustal częstotliwość wyświetleń, aby nie zniechęcić odbiorców

Notatki:



7. Aktualizacja treści reklam

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Oferty, sezonowość, promocje

Pytania: 

Czy treść reklamy odpowiada aktualnej ofercie i sezonowi?

Czy komunikaty zachęcają do działania w danym momencie?

Sugestie: 

Regularnie aktualizuj reklamy pod kątem sezonowych promocji

Wprowadzaj nowe CTA, jeśli dotychczasowe przestały działać

Notatki:



8. Sprawdzanie jakości strony docelowej

Status :✅  ☐

Co sprawdzić: 

Szybkość ładowania, responsywność, przejrzystość CTA

Pytania: 

Czy strona ładuje się szybko na wszystkich urządzeniach?

Czy użytkownik łatwo wykonuje pożądaną akcję?

Sugestie: 

Optymalizuj grafikę i strukturę strony dla szybszego ładowania

Upewnij się, że CTA są widoczne i jednoznaczne

Notatki:
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