Checklista Optymalizacja i skutecznosc
kampanii Google Ads

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Zwiekszenie efektywnosci dziatajgcych kampanii poprzez systematyczng
optymalizacje, testowanie, dopasowanie do odbiorcéw i poprawe wynikéw, aby
maksymalizowac konwersje i zwrot z inwestycji (ROI).

1. Regularna analiza danych

Status 2:

Co sprawdazic:

CTR, wspodtczynnik konwersiji, CPC, koszt pozyskania klienta (CAC)

Pytania:
v Ktoére reklamy generujg najwiecej klikniec, a ktére konwers;ji?

v Jakie stowa kluczowe sg kosztowne, ale nie przynoszg efektow?

Sugestie:
v Twoérz raporty tygodniowe lub miesieczne

v Zidentyfikuj stabe punkty kampanii i okresl priorytety
optymalizacji

Notatki:




2. Testowanie reklam A/B

Status 2: [

Co sprawdzic:

Nagtéwki, opisy, wezwania do dziatania (CTA)

Pytania:
v Ktéry wariant reklamy generuje wyzszy CTR i konwersje?

v Czy komunikat odpowiada intencji uzytkownika?

Sugestie:
v Testuj jeden element reklamy naraz, np. nagtowek lub CTA

¥ Monitoruj wyniki minimum przez tydzien przed wyciggnieciem
whnioskow

Notatki:




3. Dodawanie i aktualizacja stéw wykluczajacych

Status 2: [

Co sprawdzic:
Frazy, ktére generujg niepozadany ruch

lub klikniecia nieprzeksztatcajgce sie w konwersje

Pytania:

¥ Czy reklama wyswietla sie przy zapytaniach niepowigzanych z
ofertg?

v Czy uzytkownicy wchodzg w reklame przypadkowo?

Sugestie:
¥ Tworz i aktualizuj listy stéw wykluczajacych regularnie

¥ Monitoruj raport ,Search Terms” w Google Ads, aby eliminowac
nieefektywne frazy

Notatki:




4. Optymalizacja stawek

Status 2: [

Co sprawdzic:
CPC dla poszczegdlnych stéw kluczowych

oraz skutecznosc grup reklam

Pytania:
v Ktdre stowa kluczowe przynosza najlepsze wyniki w konwersjach

v Czy stawki sg adekwatne do jakosci ruchu?

Sugestie:
v Zwieksz stawki dla najlepiej dziatajgcych stéw kluczowych

v Zmniejsz stawki lub wyklucz stowa generujgce koszt bez efektéw

Notatki:




5. Dopasowanie reklam do urzadzen

Status 2: [

Co sprawdzic:

Mobile, desktop, tablet

Pytania:
v+ Na jakich urzadzeniach kampania przynosi najlepsze efekty?

v Czy reklamy i landing page dziatajg poprawnie na wszystkich
urzadzeniach?

Sugestie:

v Ustal rézne stawki dla urzadzen o wysokiej lub niskiej
skutecznosci

v Dostosuj tres¢ i format reklamy do konkretnego urzadzenia

Notatki:




6. Remarketing

Status 2: [

Co sprawdzic:

Reklamy kierowane do uzytkownikéw, ktorzy odwiedzili strone,
ale nie dokonali konwersji

Pytania:
v Czy istnieje lista uzytkownikdéw do remarketingu?

v Jakie tresci przyciggajg ich ponownie do strony?

Sugestie:

¥ Stwodrz dynamiczne reklamy remarketingowe dopasowane do
produktow, ktére uzytkownik oglgdat

v Ustal czestotliwos¢ wyswietlen, aby nie zniecheci¢ odbiorcéw

Notatki:




7. Aktualizacja tresci reklam

Status 2: [

Co sprawdzic:

Oferty, sezonowos¢, promocje

Pytania:
v Czy tresc reklamy odpowiada aktualnej ofercie i sezonowi?

¥ Czy komunikaty zachecajg do dziatania w danym momencie?

Sugestie:
¥ Regularnie aktualizuj reklamy pod katem sezonowych promaocji

v Wprowadzaj nowe CTA, jesli dotychczasowe przestaty dziatac

Notatki:




8. Sprawdzanie jakosci strony docelowej

Status 2: [

Co sprawdzic:

Szybkosc¢ tadowania, responsywnosé, przejrzystosc¢ CTA

Pytania:
v Czy strona taduje sie szybko na wszystkich urzadzeniach?

v Czy uzytkownik tatwo wykonuje pozadang akcje?

Sugestie:
¥ Optymalizuj grafike i strukture strony dla szybszego tadowania

v Upewnij sie, ze CTA sg widoczne i jednoznaczne

Notatki:
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