Checklista Optymalizacja kampanii
w trakcie trwania Facebook / Instagram

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Monitorowanie i poprawa efektywnosci kampanii

1. Sprawdz wskazniki kampanii (CTR, CPC, CPA, ROAS)

Status 9: O

Pytania:
v Czy CTR jest wystarczajgco wysoki, aby kampania byta optacalna

v Czy koszt klikniecia (CPC) miesci sie w budzecie?

Sugestie:

¥ Porownuj wyniki z benchmarkami branzowymi lub wczesniejszymi
kampaniami.

v Zwrdc¢ uwage, ktdre reklamy generujg najnizszy koszt konwersji
(CPA) i najwyzszy zwrot z inwestycji (ROAS).

Notatki:




2. Analizuj zaangazowanie odbiorcéw
(komentarze, udostepnienia, reakcje)

Status 9: O

Pytania:
v Ktdre tresci wywotujg najwieksze zainteresowanie odbiorcéow?

v Czy odbiorcy aktywnie wchodzg w dialog z markg?

Sugestie:
v Zidentyfikuj posty, ktére wzbudzajg najwiecej interakgcji.

¥ Odpowiadaj na komentarze i wiadomosci, aby zwiekszyc¢ zasieg
organiczny.

Notatki:




3. Testuj rézne kreacje i tresci (A/B testing)

Status 2: [

Pytania:
v Ktdra wersja reklamy generuje najwiecej klikniec i konwersji?

¥ Czy wyniki réznig sie w zaleznosci od grupy odbiorcow?

Sugestie:
v Testuj rézne nagtowki, grafiki, filmy i CTA.

¥ Sprawdzaj formaty reklam: posty w feedzie, Stories, Reels,
karuzele.

Notatki:




4. Dopasuj targetowanie w razie potrzeby
(interesy, demografia, remarketing)

Status 9: O

Pytania:
v Czy targetowanie jest zhyt szerokie lub zbyt waskie?

¥ Czy warto wprowadzi¢ dodatkowe segmenty odbiorcéw?

Sugestie:

¥ Sprawdz, czy grupa docelowa odpowiada osobom, ktére
faktycznie konwertuja.

v Wykorzystaj remarketing do osdb, ktére odwiedzity strone, ale nie
dokonaty zakupu.

Notatki:




5. Zmieniaj harmonogram publikacji jesli trzeba

Status 2: [

Pytania:
v Czy reklamy publikowane w innych godzinach dziatajg lepiej?

¥ Czy harmonogram jest zgodny z nawykami odbiorcow?

Sugestie:
v Obserwuj, o jakich godzinach odbiorcy sg najbardziej aktywni.

v Dopasuj czas wyswietlania reklam, aby zwiekszy¢ zasieg i CTR.

Notatki:




6. Sprawdzaj poprawnos¢ linkdéw i funkcjonowanie landing page

Status 2: [

Pytania:
v Czy strona taduje sie szybko i poprawnie wyswietla tresci?

¥ Czy uzytkownik moze tatwo dokonac zakupu lub wypetnic
formularz?

Sugestie:

v Regularnie klikaj w linki z reklam, aby upewnic sie, ze prowadza do
wiasciwej strony.

v Testuj dziatanie landing page na réznych urzadzeniach (mobile,
desktop).

Notatki:




7. Notuj co dziata najlepiej — do wykorzystania w kolejnych kampaniach

Status 2: [

Pytania:

¥ Co mozna powtdrzy¢ w kolejnych kampaniach, aby zwiekszy¢
skutecznosc?

v Jakie wnioski ptyng z wynikow testow i analiz?

Sugestie:
¥ Tworz arkusz z wynikami testow i obserwacjami z kampanii.

v Zapisuj, ktore tresci, grupy odbiorcow i formaty przyniosty
najlepsze efekty.

Notatki:
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