Checklista Po zakonczeniu kampanii

Facebook / Instagram

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Analiza wynikdw i wyciggniecie wnioskow

1. Podsumuj gtéwne wskazniki KPI (CTR, CPC, CPA, ROAS, zasieg)

Status 9: O

Pytania:
v Czy koszt klikniecia (CPC) byt zgodny z oczekiwaniami?

v Jaki byt zwrot z inwestycji (ROAS) w poréwnaniu do poprzednich
kampanii?

v Czy zasieg byt wystarczajacy, aby dotrzec¢ do grupy docelowe;j?

Sugestie:

v Sprawdz, ktore wskazniki byty zgodne z zatozeniami kampanii, a
ktére odbiegaty od planu.

Notatki:




2. Ocen, ktdre kreacje byty najskuteczniejsze

Status 2: [

Pytania:
v Ktdre kreacje przyciggnety najwiecej uwagi odbiorcéw?
¥ Czy réznice w wynikach wynikajg z formatu, tresci czy CTA?

v Jakie elementy warto powtdrzyc¢ w kolejnych kampaniach?

Sugestie:

¥ Poréwnaj grafiki, wideo i teksty reklamowe pod katem
zaangazowania i konwersji.

Notatki:




3. Zidentyfikuj najbardziej angazujaca grupe odbiorcéw

Status 2: [

Pytania:
v Ktdra grupa odbiorcéw reagowata najlepiej?
¥ Czy sg nowe segmenty, ktére warto przetestowac w przysztosci?

v Jak zoptymalizowac targetowanie, aby zwiekszy¢ ROI?

Sugestie:

v Sprawdz wiek, pteé, lokalizacje, zainteresowania i zachowania
uzytkownikdw.

Notatki:




4. Sprawdz, ktore CTA generowato najwiecej konwers;ji

Status 2: [

Pytania:
v Ktdre CTA przyniosto najwiekszg liczbe klikniec i konwers;ji?
v Czy tresc CTA byta jasna i zrozumiata dla odbiorcow?

v Jak mozna je ulepszy¢ w kolejnych kampaniach?

Sugestie:

v 0cen skutecznosc roznych wezwan do dziatania (np. ,,Kup teraz”
»,Dowiedz sie wiecej”).

Notatki:




5. Wyciggnij wnioski do przysztych kampanii
(co powtodrzyé, co poprawic)

Status 9: O

Pytania:
v Co dziatato najlepiej i dlaczego?
v Jakie btedy warto unikng¢ w kolejnych kampaniach?

v Ktdre formaty i grupy odbiorcow warto ponownie wykorzystac?

Sugestie:

v Stworz liste dziatan, ktére przyniosty dobre efekty i elementéw
wymagajacych poprawy.

Notatki:




6. Udokumentuj wyniki i podziel sie wnioskiem z zespotem

Status 2: [

Pytania:
v Czy wszyscy w zespole rozumiejg, ktére dziatania byty skuteczne
v Czy raport zawiera konkretne rekomendacje na przysztos¢?

v Jakie wnioski mogg pomac w usprawnieniu proceséw kampanii?

Sugestie:

v Stworz raport podsumowujgcy kampanie i omow go z zespotem
marketingowym.

Notatki:




7. Zaplanuj dziatania follow-up (remarketing, newsletter, kolejne posty)

Status 2: [

Pytania:
v Ktdra grupe odbiorcéw warto objg¢ remarketingiem?
v Jakie tresci i formaty najlepiej sprawdzg sie w kolejnych
dziataniach?
¥ Czy mozna potaczyc wyniki kampanii z innymi kanatami
marketingowymi (newsletter, e-mail, social)?

Sugestie:

v Wykorzystaj dane z kampanii do dalszych dziatan
marketingowych, np. remarketingu do osdb, ktére nie dokonaty
konwersiji.

Notatki:
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