Checklista przed startem kampanii

Facebook / Instagram

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Upewnienie sie, ze kampania jest gotowa do uruchomienia

1. Okresl cel kampanii
(sprzedaz, leady, sSwiadomos¢ marki, zaangazowanie)

Status 2: [J

Pytania:
¥ Czy cel kampanii jest mierzalny i realistyczny?

v Czy cele sg zgodne z 0g0lng strategig marketingowg firmy?

Sugestie:

Sprecyzuj, co chcesz osiggnac w liczbach
(np. ile leaddw, ile sprzedazy, ile nowych fanéw).

Notatki:




2. Zdefiniuj grupe docelowa (wiek, pte¢, lokalizacja, zainteresowania)

Status 2: [

Pytania:

v Czy targetowanie jest wystarczajgco precyzyjne, aby dotrzec do
wiasciwych oséb?

v Czy uwzgledniono remarketing do 0sdb, ktdre juz miaty kontakt z
Twojg markg?

Sugestie:

Stwaorz persona odbiorcy - okresl jego potrzeby, problemy i motywacje.

Notatki:




3. Przygotuj atrakcyjne kreacje (grafiki, wideo, teksty)

Status 2: [

Pytania:
v Czy grafikii wideo sg wysokiej jakosci i przyciggajg uwage?

v Czy tekst jest krétki, jasny i angazujacy?

Sugestie:

Sprawdz, czy tresci sg dopasowane do platformy
(Facebook vs. Instagram) i mobilne.

Notatki:




4. Sprawdz spdjnosc reklamy z brandingiem i profilami social media

Status 2: [

Pytania:
v Czy reklama pasuje do stylu i wartosci marki?

v Czy grafiki i teksty sg zgodne z tym, co widzi uzytkownik na
profilach social media?

Sugestie:

Uzywaj spojnych koloréw, czcionek i tonacji komunikacji.

Notatki:




5. Zaplanuj harmonogram publikacji/reklam

Status 2: [

Pytania:

v Czy harmonogram uwzglednia dni i godziny najwiekszej
aktywnosci odbiorcéw?

v Czy kampania ma logiczny rytm publikacji, aby nie zalac
uzytkownikow trescig naraz?

Sugestie:

Dopasuj czas publikacji do aktywnosci Twojej grupy docelowej.

Notatki:




6. Ustaw odpowiedni budzet i czas trwania kampanii

Status 2: [

Pytania:
v Czy budzet pozwala na zebranie danych do optymalizacji?

v Czy czas trwania kampanii jest wystarczajacy, aby algorytm
nauczyt sie efektywnie targetowac?

Sugestie:

Podziel budzet na testy A/B i optymalizacje, aby algorytm mogt
efektywnie dziatac.

Notatki:




7. Przygotuj landing page pod reklame (responsywny, szybki, spéjny)

Status 2: [

Pytania:
¥ Czy strona taduje sie szybko na urzadzeniach mobilnych?

v Czy uzytkownik moze tatwo wykonac pozadane dziatanie (zakup,
zapis, kontakt)?

Sugestie:

Strona docelowa powinna byc¢ spéjna z reklamg pod wzgledem grafiki,
trescii oferty.

Notatki:




8. Upewnij sie, ze masz CTA (wezwanie do dziatania) w kazdym
materiale

Status 9: O

Pytania:
v Czy uzytkownik od razu wie, co ma zrobic po kliknieciu reklamy

¥ Czy CTA jest spdjne z celem kampanii?

Sugestie:

CTA powinno by¢ widoczne, zrozumiate i zachecajgce do wykonania
konkretnej akgji.

Notatki:
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