Checklista Przygotowanie kampanii Google Ads

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktdry masz wdrozony.)

Cel: Idealna dla osdb, ktére dopiero startujg z reklama

1. Wyznaczenie celu kampanii

Status 2: [

Pytania:
v Jaki jest gtéwny cel kampanii? (sprzedaz, leady, ruch na stronie,
Swiadomosc¢ marki)

v Jakie wskazniki bedg mierzy¢ sukces kampanii?

Sugestie:
v Ustal jeden gtéwny cel na kampanie - tatwiej bedzie jg
optymalizowac.
v Jesli masz kilka celdw, podziel kampanie na osobne grupy, np.

jedna kampania na sprzedaz produktéw, druga na pozyskiwanie
leaddw.

Notatki:




2. Okreslenie grupy docelowej

Status 2: [

Pytania:

v Kto jest Twoim idealnym klientem?
(wiek, pteé, lokalizacja, zainteresowania)

v Czy Twoja oferta pasuje do potrzeb tej grupy?

Sugestie:

v Zdefiniuj grupy docelowe w Google Ads lub za pomoca list
remarketingowych.

v Zastanow sie, czy warto kierowac reklamy lokalnie
(miasto, region) czy globalnie.

Notatki:




3. Dobor stéw kluczowych i fraz wykluczajacych

Status 2: [

Pytania:
v Jakie frazy najlepiej opisujg Twdoj produkt/ustuge?

v Czy istniejg stowa, ktére moga przyciggac niechciany ruch?

Sugestie:

v Wybieraj stowa kluczowe zgodnie z intencjg uzytkownika -
dopasowanie do wyrazenia lub doktadne jest zwykle
skuteczniejsze.

v Stworz liste stéw wykluczajgcych, aby nie ptacic¢ za klikniecia osdb,
ktére nie sg zainteresowane oferta.

Notatki:




4. Stworzenie struktury kampanii i grup reklam

Status 2: [

Pytania:

v Czy kampania jest podzielona na grupy reklam odpowiadajgce
produktom, ustugom lub lokalizacjom?

v Czy kazda grupa reklam ma spdjne stowa kluczowe i tresci
reklam?

Sugestie:
v Segmentacja kampanii utatwia analize i optymalizacje.

v Unikaj mieszania réznych produktéw/ustug w jednej grupie
reklam - utrudnia to sledzenie wynikdw.

Notatki:




5. Przygotowanie atrakcyjnych nagtéwkow i opiséw reklam

Status 2: [

Pytania:
v Czy nagtéwki przyciggajg uwage i jasno komunikujg oferte?

¥ Czy tresc reklamy zawiera wezwanie do dziatania (CTA)?

Sugestie:
v Testuj rézne warianty nagtéwkow i opiséw (A/B testing).

v Reklama powinna odpowiadac na pytania i potrzeby odbiorcy.

Notatki:




6. Dopasowanie reklam do strony docelowej (landing page)

Status 2: [

Pytania:
v Czy strona docelowa odpowiada tresci reklamy?

v (Czy strona jest szybka, responsywna i zawiera jasne CTA?

Sugestie:
v Kieruj ruch na dedykowane landing page, a nie na strone gtéwna.

v Upewnij sie, ze formularze i przyciski dziatajg poprawnie na
urzadzeniach mobilnych.

Notatki:




7. Ustawienie harmonogramu wyswietlen i budzetu dziennego

Status 2: [

Pytania:
v W jakich godzinach Twoi klienci sg najbardziej aktywni?

v Jaki dzienny budzet mozesz przeznaczy¢ na kampanie?

Sugestie:

v Skorzystaj z geotargetowania i harmonogramu wyswietlen, aby
nie przepala¢ budzetu w godzinach i miejscach o niskiej
efektywnosci.

v Ustal realny dzienny budzet, ktéry pozwoli kampanii dziatac
stabilnie przez caty miesiac.

Notatki:




8. Wdrozenie narzedzi analitycznych

Status 2: [

Pytania:
¥ Czy masz wigczone Sledzenie konwersji w Google Ads?

v Czy Google Analytics jest poprawnie potgczone z kampania?

Sugestie:

v Skonfiguruj konwersje (zakupy, formularze, potaczenia
telefoniczne), aby mierzyc¢ skutecznos¢ kampanii.

v Regularnie sprawdzaj raporty i analizuj dane, aby wiedziec, ktodre
reklamy dziatajg najlepiej.

Notatki:
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