Checklista Przygotowanie kampanii na TikToku

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktdry masz wdrozony.)

Cel: Upewnic sie, ze kampania jest dobrze zaplanowana i zoptymalizowana przed
startem, aby zwiekszy¢ jej skutecznosc, zasieg i ROL.

1. Okresl cel kampanii

Status 2: [J

Pytania:

v Jaki jest gtdwny cel reklamy: zwiekszenie zasiegu, ruchu na
stronie, sprzedazy czy konwersji w aplikacji?

¥ Czy cel jest mierzalny i realistyczny?

Sugestie:

v Zapisz KPI dla kampanii (np. liczba kliknie¢, koszt pozyskania
klienta, liczba konwersji).

v Ustal priorytety - czasem warto prowadzi¢ kampanie w dwdéch
etapach: najpierw zasieg, pdézniej sprzedaz.

Notatki:




2. Wybierz grupe docelowg

Status 2: [

Pytania:
v Kto jest odbiorcg kampanii? (wiek, ptec, lokalizacja)

v Jakie sg zainteresowania i zachowania potencjalnych klientéw?

Sugestie:

v Wykorzystaj segmentacje wedtug lokalizacji, zainteresowan i
zachowan uzytkownikow TikToka.

¥ Zastandw sie nad persona marketingowg - kim jest Twdj idealny
klient?

Notatki:




3. Wybierz format reklamy

Status 2: [

Pytania:

v Ktdry format najlepiej pasuje do celu kampanii: In-Feed Ads, Top
View, Spark Ads, Branded Hashtag Challenge, Branded Effects?

v (Czy format pozwala na kreatywne przedstawienie
produktu/ustugi?

Sugestie:

v In-Feed - naturalnie wkomponowane w strumien filmoéw, dobre
dla konwers;ji.

v Top View - maksymalny zasieg i widocznos¢.
v Branded Hashtag - angazujgce wyzwania i virale.
v Spark Ads - promowanie tresci tworcow.

v Branded Effects - tworzenie wiasnych filtrow i efektéw AR.

Notatki:




4. Przygotuj kilka wariantéw kreatywnych (A/B test)

Status 2: [

Pytania:
v lle wariantéw planujesz przetestowac?

v Czy rdznig sie one stylem, dtugoscig lub CTA?

Sugestie:
v Przygotuj minimum 2-3 warianty filméw.
v Testuj rdzne ujecia, muzyke, napisy i tempo filmu.

v Wprowadzaj zmiany stopniowo, aby algorytm TikToka mégt
zoptymalizowac kampanie.

Notatki:




5. Opracuj jasne CTA (wezwanie do dziatania)

Status 2: [

Pytania:
v Czy odbiorca wie, co ma zrobic po obejrzeniu filmu?

¥ Czy CTA jest krotkie, proste i wyrazne?

Sugestie:

v Przyktady CTA: ,Kup teraz”, ,,Sprawdz oferte”, ,Pobierz aplikacje”,
»Zapisz sie do newslettera”.

v Umiesc¢ CTA w ostatnich 2-3 sekundach filmu lub w formie tekstu
nha ekranie.

Notatki:




6. Sprawdz zgodnosc tresci z identyfikacjg wizualng marki

Status 2: [

Pytania:
v Czy film pasuje do stylu i tonacji komunikacji marki?

v Czy logo, kolory i czcionki sg spéjne z brandingiem?

Sugestie:
¥ Zachowaj rownowage miedzy autentycznoscig TikToka a
spadjnoscig marki.

v Nie przesadzaj z brandingiem - naturalnos¢ jest kluczowa.

Notatki:




7. Upewnij sie, ze film jest w formacie 9:16 i mobile-friendly

Status 2: [

Pytania:

v Czy wideo jest pionowe i optymalnie wyswietla sie na ekranie
smartfona?

v Czy tekst, logo i elementy wizualne sg czytelne na matym ekranie?

Sugestie:

¥ Zachowaj czytelnosé kluczowych informacji w centralnej czesci
ekranu.

v Sprawdz jakos¢ wideo i dZzwieku - TikTok premiuje filmy wysokiej
jakosci i dobrze zsynchronizowane z dzwiekiem.

Notatki:
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