Checklista Realizacja i prowadzenie

kampanii na TikToku

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Utrzymanie jakosci, zaangazowania i skutecznosci kampanii w trakcie jej
trwania poprzez biezgce monitorowanie wynikéw, optymalizacje tresci i aktywna
interakcje z odbiorcami.

1. Publikuj filmy zgodnie z trendami i popularnymi hashtagami

Status 2: [

Pytania:
v Czy tresc wpisuje sie w aktualne wyzwania i trendy na TikToku

v Czy uzyto popularnych hashtagdéw i muzyki odpowiedniej do
grupy docelowej?

Sugestie:
v Sledz zaktadke ,,Discover”, aby by¢ na biezaco z trendami.

v Dopasuj muzyke i efekty do charakteru kampanii, aby wygladata
naturalnie.

Notatki:




2. Monitoruj statystyki kampanii (CTR, CPC, CPM, ROAS)

Status 9: O

Pytania:

v Jakie sg aktualne wskazniki CTR i CPC w pordwnaniu do
zatozonych KPI?

v Czy kampania przynosi oczekiwany zwrot z inwestycji (ROAS)?

Sugestie:
¥ Sprawdzaj dane codziennie w Ads Manager, aby szybko reagowac.

v Zwracaj uwage nie tylko na zasieg, ale tez na rzeczywiste
zaangazowanie i konwersje.

Notatki:




3. Testuj rézne warianty kreacji i optymalizuj kampanie

Status 2: [

Pytania:

v Czy prowadzisz testy A/B réznych wersji wideo, CTA, muzyki i
ujec?

v Czy wyciggasz wnioski z wynikow i optymalizujesz tresci?

Sugestie:
v Przygotuj co najmniej 2-3 warianty kazdej reklamy.

¥ Modyfikuj tylko jeden element naraz, aby wiedzie¢, co faktycznie
wptywa na wyniki.

Notatki:




4. Angazuj sie w komentarze i interakcje z uzytkownikami

Status 2: [

Pytania:
¥ Czy odpowiadasz na komentarze uzytkownikdéw pod filmami?

¥ Czy zachecasz do udziatu w wyzwaniach lub dzielenia sie
opiniami?

Sugestie:
¥ Regularnie reaguj na pytania i komentarze w ciggu 24-48 godzin.

v Uzywaj reakcji, emotikon i krotkich odpowiedzi, aby podkresli¢
ludzka twarz marki.

Notatki:




5. Sprawdzaj, czy targetowanie dziata poprawnie
- dostosuij jesli potrzeba

Status 9: O

Pytania:

v Czy reklamy trafiajg do odpowiednich grup wiekowych i
zainteresowan?

v Czy widoczny jest spadek zaangazowania lub CTR w okreslonych
segmentach?

Sugestie:
v Na biezgco analizuj demografie i geolokalizacje odbiorcow.

v Dostosowuj targetowanie, jesli dane pokazujg nizsze wyniki w
niektérych grupach.

Notatki:




6. Regularnie dodawaj nowe tresci, aby utrzymac uwage odbiorcéw

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy kampania nie jest oparta wytacznie na jednym filmie przez
caty czas trwania?

v Czy odbiorcy widza regularnie nowe materiaty, ktére podtrzymuja
Zzainteresowanie?

Sugestie:
v Publikuj minimum 1-2 nowe tresci tygodniowo.

v Rotuj kreatywnosci i formaty (np. tutoriale, storytelling,
prezentacje produktu).

Notatki:




7. Wspotpracuj z twércami i influencerami, jesli pasuje to do kampanii

Status 2: [

Pytania:
v Czy wybrani influencerzy pasujg do wartosci i stylu marki?

v Czy ich zasieg i zaangazowanie odpowiada celom kampanii?

Sugestie:
¥ Rozwaz Spark Ads do promowania tresci twdrcow jako reklamy.

v Tworz wspotprace kreatywng, ktéra wyglada naturalnie dla
odbiorcéw.

Notatki:

VASCO

creative agency




	1. Publikuj filmy zgodnie z trendami i popularnymi hashtagami
	2. Monitoruj statystyki kampanii (CTR, CPC, CPM, ROAS)
	3. Testuj różne warianty kreacji i optymalizuj kampanię
	4. Angażuj się w komentarze i interakcje z użytkownikami
	5. Sprawdzaj, czy targetowanie działa poprawnie – dostosuj jeśli potrzeba
	6. Regularnie dodawaj nowe treści, aby utrzymać uwagę odbiorców
	7. Współpracuj z twórcami i influencerami, jeśli pasuje to do kampanii

