Checklista strategiczna i analityczna SEO

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktdry masz wdrozony.)

1. Analiza konkurencji

Cele:

Sprawdzenie widocznosci konkurencji, fraz kluczowych i strategii
linkowania.

2 : OJZidentyfikowano gtéwnych konkurentéw w wyszukiwarce
4 : CISprawdzono ich pozycje w Google dla kluczowych fraz

9 : OPrzeanalizowano profil linkéw konkurencji

Sugestie / pytania:

v Czy konkurenci posiadajg tresci lub frazy, ktére my mozemy dodac
lub ulepszy¢?

v Czy widac przewage w linkach lub strukturze strony, ktorg warto
zaimplementowac?

Notatki:




2. Ocena profilu backlinkow

Cele:

Sprawdzenie jakosci, ilosci i Zrodet linkdw prowadzgcych do strony.

4 : Ozidentyfikowano wszystkie backlinki
4 : (J0cena jakosci linkéw (autorytet domeny, spam score)

[ : C1Analiza zrédet linkéw (naturalne vs. nienaturalne)

Sugestie / pytania:
¥ Czy nalezy pozyskac linki z nowych, wartosciowych zrédet?

v Czy trzeba usungc lub zdysavowowac linki niskiej jakosci?

Notatki:




3. Wyznaczenie priorytetow dziatan

Cele:

Ustalenie kolejnosci wdrazania zmian w oparciu o ich wptyw na
widocznosc i ruch.

2 : OLista wszystkich zidentyfikowanych problemdéw i
rekomendacji

4 : OPriorytety: Wysoki / Sredni / Niski wptyw na SEO

Sugestie / pytania:
¥ Ktdre zmiany przyniosg najszybszy wzrost ruchu organicznego

v Czy zasoby zespotu pozwalajg na natychmiastowe wdrozenie
zmian wysokiego priorytetu?

Notatki:




4. Monitoring pozycji stéw kluczowych i ruchu

Cele:

Sledzenie efektywnosci dziatar SEO.

. Owyznaczenie listy kluczowych fraz do monitoringu
2 : CJOkreslenie narzedzi do $ledzenia pozycji
(np. Google Search Console, Ahrefs, Semrush)

§2: OAnaliza zmian ruchu organicznego po wdrozeniu zmian

Sugestie / pytania:
v Jakie frazy majg najwiekszy potencjat konwersji?

v Czy zmiany w tresci lub linkach przynoszg poprawe pozyc;ji?

Notatki:




5. ldentyfikacja luk w tresciach i nowych fraz

Cele:

WvyKkrycie brakdw tresciowych i szans na rozwadj strony.

£ : CAnaliza brakujacych tematéw w stosunku do konkurencji
2 : OIdentyfikacja fraz z potencjatem ruchu organicznego

: LJPropozycja nowych artykutéw, landing page'y lub sekcji FAQ

Sugestie / pytania:
v Czy istniejg tresci, ktére mozna rozbudowac lub zaktualizowac

v Jakie tematy moga zwiekszy¢ widocznos¢ w wyszukiwarce?

Notatki:




6. Analiza UX i sSciezek konwersji

Cele:

Ocena doswiadczenia uzytkownika i procesu konwersji.

2 : CISprawdzenie intuicyjnosci nawigacji i struktury strony
2 : CJAnaliza $ciezek konwersji (od wejscia do celu)
&2 : Oldentyfikacja barier UX, ktére moga obnizac

wspotczynnik konwersji

Sugestie / pytania:
v Czy uzytkownicy tatwo znajdujg kluczowe informacje?

v Czy istniejg elementy, ktére powodujg porzucanie strony lub
koszyka?

Notatki:




7. Plan wdrozenia rekomendacji

Cele:

Konkretne dziatania do wykonania po audycie.

4 : OLista wszystkich dziatan do wdrozenia
8 : CPrzypisanie odpowiedzialnych oséb / zespotéw

4 : COHarmonogram wdrozenia i monitoringu efektéw

Sugestie / pytania:
v Czy harmonogram uwzglednia wszystkie priorytety?

¥ Czy wdrozenie zmian jest mozliwe bez zaktdcen w dziataniu
strony?

Notatki:




8. Regularne powtarzanie audytu

Cele:

Utrzymanie statej widocznosci i reagowanie na zmiany w SEO.

4 : CJAudyt wykonany przynajmniej raz w roku
4 : CAudyt po kazdej wiekszej zmianie strony
(redesign, migracja, rozbudowa tresci)

“VF [IMonitoring efektéw po wdrozeniu zmian

Sugestie / pytania:
v Czy ustalono daty kolejnych audytéw?

¥ Czy zmiany w algorytmach Google sg uwzgledniane w kolejnych
analizach?

Notatki:
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