Checklista Pozycjonowania sklepow
SEO linkowania i autorytetu

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Budowa silnego autorytetu sklepu w oczach Google i klientéw poprzez
strategiczne linkowanie wewnetrzne i pozyskiwanie wartosciowych linkéw
zewnetrznych. Dzieki temu sklep zdobywa wyzsze pozycje w wyszukiwarkach,
generuje stabilny ruch organiczny i przycigga klientéw o duzym potencjale
zakupowym.

1. Strategiczne linkowanie wewnetrzne (siatka powigzan produktow)

Status 4: O

Pytania:

v Czy kazdy produkt linkuje do minimum 2-3 innych, powigzanych
tematycznie produktéw?

v Czy w opisach kategorii znajdujg sie linki do bestselleréw i
NoOwosci?

v Czy artykuty blogowe zawierajg odnosniki do konkretnych
produktow i kategorii?

Sugestie:

¥ Tworz ,siatki powigzan”, np. fotel biurowy — biurko — lampka
biurkowa — akcesoria.

v W opisach kategorii umieszczaj linki do najczesciej wybieranych
produktdéw, co wspiera zarowno SEQ, jak i sprzedaz krzyzowa.

Notatki:




2. Pozyskiwanie wartosciowych linkdw zewnetrznych
(blogi, portale branzowe)

Status (9: O

Pytania:

v Czy sklep ma linki prowadzgce z branzowych serwiséw, katalogéw
i blogow?

v Czy linki te pochodzg z wiarygodnych i tematycznie powigzanych
zrodet?

v Czy strategia link buildingu jest prowadzona regularnie, a nie
jednorazowo?

Sugestie:

v Publikuj artykuty goscinne w portalach branzowych i blogach
tematycznych.

¥ Nawigzuj wspétprace z influencerami, ktdrzy mogg recenzowacd
produkty i linkowac do sklepu.

v Dbaj o naturalnos¢ linkdw - unikaj masowego kupowania linkdw
niskiej jakosci.

Notatki:




3. Wzmianki w mediach spotecznosciowych i branzowych

Status 2: [

Pytania:

v Czy sklep jest wspominany w mediach branzowych lub grupach
tematycznych?

v Czy prowadzone sg aktywne profile w social media, ktére
generujg ruch i udostepnienia?

v Czy klienci sg zachecani do wystawiania opinii i dzielenia sie
linkiem do sklepu?

Sugestie:

¥ Angazuj spotecznosc poprzez konkursy, poradniki i posty
edukacyjne z linkami do produktdw.

v Wspotpracuj z branzowymi portalami i magazynami online.

v Zachecaj klientéw do udostepniania linkdw do Twojego sklepu np.
w recenzjach.

Notatki:




4. Tworzenie pillar pages i powigzanych artykutéw blogowych

Status 2: [

Pytania:

v Czy sklep posiada rozbudowane ,strony filarowe"” (pillar pages)
dotyczace kluczowych tematow?

v (Czy te strony sg powigzane linkami z mniejszymi, szczegétowymi
artykutami?

v Czy blog faktycznie wspiera produkty, a nie funkcjonuje w
oderwaniu od sklepu?

Sugestie:

¥ Stwodrz obszerne poradniki np. ,Kompletny przewodnik po
fotelach biurowych” i powiaz je z wpisami szczegétowymi typu
»Fotele ergonomiczne dla programistow”.

v Linkuj do kategorii i produktow w kazdym artykule.

¥ Buduj tematyczne ,klastry tresci” wspierajgce autorytet w oczach
Google.

Notatki:




5. Monitoring linkéw wychodzgcych i sprawdzanie ich jakosci

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy regularnie monitorujesz linki wychodzgce (np. do
producentéw, partneréw)?

v Czy wszystkie linki prowadza do wiarygodnych stron o dobrej
reputac;ji?

v Czy nie wystepuja linki do stron nieaktywnych lub niskiej jakosci?

Sugestie:

¥ Raz w miesigcu analizuj linki wychodzace i usuwaj te, ktére
prowadzg do stron z btedami.

¥ 0znaczaj linki partnerskie atrybutami ,nofollow” lub ,sponsored”.

v Dbaj o réwnowage - zbyt wiele linkdw wychodzgcych moze
ostabiac SEO sklepu.

Notatki:




6. Wdrazanie SEO lokalnego i fraz long-tail dla regionow

Status 4: O

Pytania:

v Czy Twdj sklep targetuje frazy lokalne (np. ,fotele biurowe
Warszawa")?

¥ Czy masz zoptymalizowany profil Google Business Profile?

v Czy frazy long-tail s widoczne w opisach produktow i
kategoriach?

Sugestie:

v Twoérz dedykowane strony docelowe dla lokalizacji, jesli oferujesz
sprzedaz stacjonarna.

v W artykutach blogowych uwzgledniaj frazy typu , najlepszy fotel
biurowy do pracy zdalnej".

v Zbieraj lokalne opinie i recenzje, ktdre wspierajg SEO i zwiekszajg
zaufanie klientow.

Notatki:
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