Checklista Pozycjonowania sklepow

SEO technicznego

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Zapewnienie solidnej, technicznej podstawy sklepu internetowego, ktéra
pozwala Google poprawnie indeksowac wszystkie podstrony, zwieksza szybkosc
dziatania strony i poprawia doswiadczenie uzytkownika. Bez technicznego SEO
nawet najlepiej napisane tresci nie przyniosg efektéw w wynikach wyszukiwania.

1. Szybkosc¢ tadowania strony < 3 sekundy

Status 2: [J

Pytania:

v Czy strona wczytuje sie w mniej niz 3 sekundy na desktopie i
urzadzeniach mobilnych?

v Czy zdjecia i pliki multimedialne sg zoptymalizowane pod rozmiar i
kompresje?

v Czy strona korzysta z cache i szybkiego hostingu?

Sugestie:
v Kompresuj obrazy i uzywaj nowoczesnych formatéw (WebP).
¥ Minimalizuj ilos¢ skryptéw JS i CSS lub taduj je asynchronicznie.

¥ Witacz mechanizmy cache i CDN, aby przyspieszy¢ tadowanie
globalnie.

Notatki:




2. Strona responsywna i przyjazna mobilnie

Status 9: O

Pytania:

v Czy sklep wyswietla sie poprawnie na réznych ekranach
(smartfony, tablety)?

v Czy elementy interaktywne sg tatwe w obstudze dotykowej?

¥ Czy Google nie wykazuje bteddw w mobile-friendly test?

Sugestie:

v Uzywaj elastycznych uktadow i jednostek procentowych zamiast
sztywnych pikseli.

v Testuj klikalnos¢ przyciskow i formularzy na matych ekranach.

v Wykorzystuj narzedzia Google do testow responsywnosci i UX.

Notatki:




3. Poprawne linki kanoniczne

Status 2: [

Pytania:

v Czy kazda strona posiada odpowiedni link kanoniczny wskazujgcy
jej gtébwna wersje?

v Czy unikamy duplikacji tresci, ktére moga obnizy¢ ranking w
Google?

Sugestie:

v Dodaj tag <link rel="canonical"= do kazdej podstrony produktu i
kategorii.

v W przypadku wariantéw produktu (kolor, rozmiar) ustaw
kanoniczny URL na gtéwng wersje.

Notatki:




4. Brak bteddw 404 i niedziatajacych linkdw

Status 2: [

Pytania:
v Czy wszystkie linki w sklepie dziatajg poprawnie?

¥ Czy Google Search Console zgtasza btedy 404?

Sugestie:

v Regularnie skanuj sklep narzedziami typu Screaming Frog lub
Ahrefs.

¥ Tworz przekierowania 301 dla usunietych produktow.

v Dodaj przyjazng strone 404 z linkami do kategorii i produktow.

Notatki:




5. Optymalizacja mapy strony XML

Status 2: [

Pytania:

v Czy mapa strony XML obejmuje wszystkie wazne produkty i
kategorie?

¥ Czy Google moze jg tatwo odczytac i zaindeksowac?

Sugestie:

v Aktualizuj mape strony automatycznie przy dodawaniu nowych
produktéw.

v Upewnij sie, ze nie zawiera btednych lub zablokowanych URL.

v Przeslij mape strony do Google Search Console.

Notatki:




6. Poprawne przekierowania 301 dla zmienionych URL

Status 2: [

Pytania:

v Czy wszystkie zmienione lub usuniete URL przekierowujg na
odpowiednie strony?

v Czy nie ma ,tancuchéw przekierowan”, ktére spowalniajg strone?

Sugestie:
v Uzywaj przekierowan 301 zamiast 302, aby zachowa¢ moc SEO.

¥ Sprawdzaj regularnie przekierowania narzedziami typu Screaming
Frog.

v Aktualizuj mape strony i linki wewnetrzne po zmianach URL.

Notatki:




7. Zoptymalizowane obrazy i alt text

Status 2: [

Pytania:
v Czy kazde zdjecie ma opis alt opisujacy produkt?

v Czy pliki graficzne majg odpowiednig wielkos¢, aby nie spowalniac
strony?

Sugestie:

v Uzywaj alt textu opisujgcego produkt w sposéb naturalny i
zawierajgcego frazy kluczowe.

v Kompresuj obrazy i uzywaj nowoczesnych formatéw (WebP).

v Stosuj lazy loading dla obrazéw ponizej widocznej czesci strony.

Notatki:




8. Wdrozenie danych strukturalnych (Schema Markup)

Status 2: [

Pytania:

v Czy produkty, opinie, ceny i dostepnos¢ majg odpowiedni schema
markup?

v Czy Google wyswietla rich snippets dla sklepu w wynikach
wyszukiwania?

Sugestie:
v Dodaj schema dla produktdw, opinii, FAQ, ofert promocyjnych.
v Testuj poprawnosc¢ markup w Google Rich Results Test.

v Regularnie aktualizuj dane przy zmianach produktéw lub cen.

Notatki:




9. Testy indeksowania w Google Search Console

Status 2: [

Pytania:
v Czy wszystkie strony produktu i kategorii sg zaindeksowane?

v Czy nie ma blokad w robots.txt ani metatagach ,noindex"?

Sugestie:
v Regularnie sprawdzaj raport indeksowania w GSC.
v Uzywaj funkcji ,Sprawdz URL" dla nowych i zmienionych podstron.

v Popraw btedy i monitoruj skutecznosc¢ po wdrozeniu zmian.

Notatki:
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