Checklista Startowa

Pozycjonowanie Wizytowki Google

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Stworzy¢ kompletng, wiarygodna i atrakcyjng wizytéwke Google, ktéra w
ogoble ma szanse pojawiac sie w wynikach wyszukiwania.

1. Uzupetnitem wszystkie dane firmy
(nazwa, adres, telefon, godziny otwarcia).

Status 4: O

Pytania:

¥ Czy nazwa firmy jest spdjna z tym, co uzywam na szyldzie, stronie
www i w materiatach reklamowych?

v Czy adres zostat wpisany doktadnie tak, jak w urzedowych
rejestrach i innych katalogach?

v Czy godziny otwarcia sg aktualne (takze w Swieta i dni specjalne)?

Sugestie:

v Zadbaj o spéjnos¢ NAP (Name, Address, Phone) — Google bardzo
ceni konsekwencje.

Notatki:




2. Dodatem link do strony internetowe;j.

Status 9: O

Pytania:

v Czy link prowadzi do strony gtéwnej, czy moze lepiej do podstrony
ustugowej (np. ,serwis kottéw gazowych” zamiast ogdlnej strony)

v Czy strona, do ktdrej linkuje, jest dostosowana do urzadzen
mobilnych?

Sugestie:

v Jesli masz landing page pod lokalne frazy, uzyj go - wzmocni to
SEO wizytowki.

Notatki:




3. Wybratem wtasciwg kategorie gtéwng i dodatkowe.

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy moja kategoria gtéwna precyzyjnie opisuje, czym sie zajmuje
(np. ,fryzjer meski” zamiast ,fryzjer”)?

v Czy dobratem dodatkowe kategorie, ktére obejmujg wszystkie
ustugi (np. ,barber shop”, ,,salon fryzjerski dla mezczyzn")?

Sugestie:

¥ Sprawdz, jakie kategorie majg konkurenci, ktérzy sg wysoko w
wynikach.

Notatki:




4. Stworzytem opis firmy z lokalnymi stowami kluczowymi.

Status 2: [

Pytania:

v Czy w opisie zawartem frazy typu: ,serwis piecow gazowych
Krakéw" albo ,,sklep z panelami podtogowymi Warszawa"?

v Czy opis jest unikalny, a nie skopiowany ze strony www?

v Czy tekst nie brzmi sztucznie, tylko naturalnie dla klienta?

Sugestie:

v Dodaj informacje, ktére wyrdzniajg Twojg firme
- np. ,dziatamy 24/7", ,bezptatny dojazd w obrebie miasta”.

Notatki:




5. Zamiescitem pierwsze zdjecia (logo, wnetrze, produkty, zespoét).

Status 2: [

Pytania:
v Czy dodatem profesjonalne logo, ktdre od razu identyfikuje firme
v Czy sg zdjecia wnetrza, aby klient mdgt tatwo rozpoznac lokal?

v Czy zamiescitem zdjecia zespotu lub produktéw, ktére budujg
zaufanie?

Sugestie:

¥ Postaw na autentyczne, wysokiej jakosci fotografie - stockowe
zdjecia mogg wygladacd sztucznie i obnizac wiarygodnosc.

Notatki:
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