Checklista UX & Ul

— podstawowa uzytecznosc i wyglad strony

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Zzapewnienie, aby strona byta czytelna, intuicyjna i przyjazna dla
uzytkownika, co zwieksza zaangazowanie, czas spedzony na stronie i konwersje.

1. Strona jest czytelna i przejrzysta

Status 2: [

Pytania:
¥ Czy uzytkownik natychmiast rozumie, co oferuje strona?

v Czy ukfad nie jest przetadowany?

Sugestie:

v Stosuj klarowng hierarchie informacji, unikaj zbednych elementéw
wizualnych, uzywaj biatych przestrzeni, aby oddzieli¢ sekcje i
zwiekszycC czytelnosc.

Notatki:




2. Menu i nawigacja sg intuicyjne

Status 2: [

Pytania:
v Czy uzytkownik fatwo znajduje potrzebne sekcje?

¥ Czy menu jest logiczne i spdjne?

Sugestie:
v Grupuj podobne tresci, stosuj zrozumiate nazwy sekcji, sprawdz
czy sciezki nawigacyjne nie wymagajg zbyt wielu kliknieé, zastosuj
menu ,,sticky” lub hamburger menu dla mobilnych uzytkownikdw.

Notatki:




3. Najwazniejsze tresci sg tatwo dostepne (3 klikniecia do celu)

Status 2: [

Pytania:

v Czy uzytkownik moze dotrzec do kluczowych informacji w
maksymalnie 3 kliknieciach?

v Czy CTA sg w poblizu tresci?

Sugestie:

v Wyrdznij najwazniejsze tresci wizualnie, uzyj sekcji ,Najwazniejsze
informacje” na stronie gtéwnej, stosuj linki wewnetrzne i
breadcrumbs.

Notatki:




4. Kolory i fonty sg spdjne z marka

Status 2: [

Pytania:
v Czy kolory i czcionki odzwierciedlajg identyfikacje wizualng marki

v Czy kontrast jest wystarczajgcy dla czytelnosci?

Sugestie:

v Stosuj ograniczong palete koloréw, trzymaj sie wybranych fontdw,
uzywaj kontrastow dla tekstu wzgledem tta, aby poprawic
dostepnosc dla os6b z wadami wzroku.

Notatki:




5. CTA sg widoczne i jednoznaczne

Status 2: [

Pytania:
¥ Czy przyciski zachecajg do dziatania i sg tatwe do zauwazenia?

¥ Czy komunikat jest jasny i zrozumiaty?

Sugestie:

v Umieszczaj CTA w strategicznych miejscach, stosuj kontrastujgce
kolory, uzywaj krétkich, konkretnych komunikatéw np. ,,Kup
teraz”, ,Zapisz sie”.

Notatki:




6. Strona dziata na réznych urzgdzeniach (responsywnosc)

Status 2: [

Pytania:

v Czy strona poprawnie wyglada i dziata na telefonach, tabletach i
desktopach?

¥ Czy elementy interaktywne sg wygodne do obstugi dotykowej?

Sugestie:

v Projektuj w uktadzie elastycznym (grid), testuj strone na réznych
urzadzeniach i rozdzielczosciach, optymalizuj elementy dotykowe
(przyciski, formularze).

Notatki:




7. Grafiki sg zoptymalizowane pod kgtem predkosci tadowania

Status 2: [

Pytania:
v Czy strona taduje sie szybko, mimo uzycia grafik?

v Czy obrazy majg odpowiedni format i kompresje?

Sugestie:

v Uzywaj formatdéw web-friendly (JPEG, PNG, WebP), kompresu;j
pliki bez utraty jakosci, stosuj lazy loading dla obrazéw ponizej
pierwszego ekranu.

Notatki:




8. Tresci podzielone na nagtéwki, akapity i listy punktowane

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy uzytkownik moze szybko zeskanowac tekst i znalez¢
potrzebne informacje?

v Czy tresc jest zorganizowana w logiczne sekcje?

Sugestie:

v Stosuj hierarchie nagtdwkdow H1-H3, krdtkie akapity, listy
punktowane i wyrdznienia, aby utatwic czytanie i poprawi¢ UX.

Notatki:
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