Checklista Zaawansowana

Pozycjonowanie Wizytowki Google

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Zbudowac trwatg przewage konkurencyjng w lokalnych wynikach Google
poprzez strategie kompleksowego pozycjonowania wizytéwki, aktywnosé
klientdéw i spdjnosc informacji w internecie.

1. Opis firmy i posty sg unikalne

Status 4: O

Pytania:
v Czy opis wizytéwki rozni sie od tekstdéw na stronie internetowej

v Czy zawiera lokalne stowa kluczowe i wyrdznia korzysci dla
klienta?

¥ Czy posty sg regularne i wartosciowe dla uzytkownikow?

Sugestie:

v Tworz krotkie, angazujgce posty o promocjach, wydarzeniach lub
ciekawostkach z branzy.

v W opisie uzywaj naturalnych stéw kluczowych, np. ,,serwis kottow
gazowych w Krakowie”,

v Nie kopiuj tresci ze strony - Google premiuje unikalnosc.

Notatki:




2. Zbieram regularnie nowe, szczegdtowe opinie od klientow

Status 9: O

Pytania:
v Czy opinie zawierajg szczego6ty dotyczace ustug lub produktéw?
v Czy odpowiadasz na wszystkie opinie, rowniez negatywne?

v Czy zachecasz klientdw do pozostawienia recenzji po kazdej
transakcji?

Sugestie:
v Wysytaj krétkie prosby o opinie po zakupie lub realizacji ustugi.
v Odpowiadaj na recenzje szybko i profesjonalnie, pokazujgc troske
o klienta.
v Staraj sie zbierac opinie systematycznie - przynajmniej kilka
miesiecznie.

Notatki:




3. Dbam o spdjnosc¢ danych NAP w catym internecie

Status 2: [

Pytania:

¥ Czy nazwa, adres i numer telefonu sg identyczne na wizytéwce,
stronie i w katalogach?

v Czy zmiany w wizytéwce zostaty uwzglednione w innych Zrédtach
online?

Sugestie:

v Stworz liste wszystkich miejsc, w ktdrych firma jest wymieniona
online.

v Regularnie weryfikuj katalogi branzowe i media lokalne pod katem
spaojnosci danych.

v Ustal standardowy format danych
(np. numer telefonu +48 XXX XXX XXX).

Notatki:




4. Linkuje wizytdwke do dobrze zoptymalizowanej strony www

Status 2: [

Pytania:

v Czy strona zawiera lokalne stowa kluczowe i informacje
kontaktowe?

v Czy wizytéwka prowadzi uzytkownikéw bezposrednio do
odpowiednich podstron (np. ustugowych)?

Sugestie:
v W tresciach strony umieszczaj lokalne frazy (np. miasto, dzielnica).

v Upewnij sie, ze link w wizytéwce jest aktywny i prowadzi do
strony zoptymalizowanej pod SEO lokalne.

¥ Rozwaz dodanie prostego formularza kontaktowego lub CTA w
miejscu docelowym.

Notatki:




5. Buduje lokalne linki i cytowania

Status 2: [

Pytania:

v Czy firma jest wymieniona w lokalnych katalogach i mediach
branzowych?

¥ Czy linki lub cytowania zawierajg doktadne dane NAP?

Sugestie:
v Dodawaj firme do lokalnych katalogdw i portali tematycznych.

v Szukaj mozliwosci wspotpracy z lokalnymi mediami - artykuty,
wywiady, wpisy sponsorowane.

v Dbaj, aby linki i cytowania byty naturalne i wiarygodne.

Notatki:




6. Monitoruje konkurencje i aktualizuje tresci

Status 4: O

Pytania:

v Czy wiesz, jakie dziatania prowadzi konkurencja w wizytéwkach
Google?

v Czy regularnie aktualizujesz opisy, zdjecia i posty w odpowiedzi na
trendy i potrzeby klientéw?

Sugestie:

v Analizuj wizytéwki konkurencji co miesigc - zwracaj uwage na
liczbe opinii, zdjecia i posty.

v Utrzymuj wiasne tresci Swieze i wyrdzniajgce sie.

v Testuj rézne formy postow, zdjec i CTA, aby sprawdzié, co przynosi
najwiekszg aktywnos¢ uzytkownikow.

Notatki:
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