Checklista Optymalizacja tresci
pod GEO

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Twoim celem nie jest tylko ranking w wyszukiwarce, ale bycie
zrodiem odpowiedzi dla Al (np. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity Al).

1. Intencja i kontekst uzytkownika

Status [7: [

[1 Czy moja tres¢ odpowiada na jedno, konkretne pytanie uzytkownika?
-~ Zdefiniuj gtéwny query (np. ,,co to jest GEO”) i upewnij sie, ze odpowiedz pojawia sie w
pierwszych 2—3 zdaniach.

[] Czy uwzgledniam rézne warianty zapytan (long-tail)?
- Dodaj sekcje odpowiadajace na warianty typu: ,,jak dziata”, ,ile kosztuje”, ,,czy warto”.

[1 Czy jasno okreslilem, dla kogo jest ta tresc¢?
- Wprowadz kontekst (np. ,,dla wiascicieli sklepéw”, ,,dla freelanceréw SEO”).

[ 1 Czy rozwiagzuje realny problem uzytkownika, a nie tylko targetuje
fraze?
~ Dodaj praktyczne przyklady, checklisty, case’y.

Notatki:




2. Struktura pod Al (czytelnosé i semantyka)

Status [7: [

[J Czy nagtowki odpowiadaja na konkretne pytania (np. H2 = pytanie)?
Zamien ogoblne nagtowki na pytania: zamiast ,,GEO w praktyce”
- Jak wdrozy¢ GEO krok po kroku?”.

(] Czy kazda sekcja ma jasny, jednoznaczny wniosek?
Dodaj pierwsze zdanie jako ,,direct answer”.

[1 Czy stosuje listy i krotkie akapity?
Maks. 3—4 linijki na akapit, uzywaj bulletow.

(] Czy najwazniejsze informacje sa na poczatku?
Wprowad?Z zasade odwroconej piramidy (najpierw konkret, potem rozwiniecie).

Notatki:




3. Styl i jakosS¢ tresci

Status [4: [
[1 Czy moja tresc¢ jest konkretna i pozbawiona ogoélnikow?
- Usun frazy typu ,,warto zauwazyc¢”, ,,w dzisiejszych czasach”.

[1 Czy uzywam danych, przykiadéw lub liczb?
~ Dodaj statystyki, benchmarki, konkretne scenariusze.

[] Czy tekst brzmi jak odpowiedz eksperta?
-~ Pisz w sposdb decyzyjny: ,,Zréb X, aby osiagnac Y”.

(] Czy unikam nadmiernego SEO (keyword stuffing)?
-~ Stosuj naturalne synonimy zamiast powtarzania frazy.

Notatki:




4. E-E-A-T (eksperckos¢ i wiarygodnosc)

Status [2: [

[1 Czy pokazuje doswiadczenie (realne zastosowanie wiedzy)?
Dodaj sekcje ,,z praktyki” lub mini case study.

[J Czy jasno wskazuje autora lub marke jako eksperta?
Dodaj bio autora lub sekcje ,,0 nas”.

[ Czy podpieram sie zrodiami lub odniesieniami?
Cytuj dane, raporty lub narzedzia branzowe.

[1 Czy tres¢ jest aktualna?
Dodaj date aktualizacji i sekcje ,,co sie zmienito™.

Notatki:




5. Kontekst semantyczny i powiazania

Status [4: [
[1 Czy uzywam powiazanych pojec i terminoéw (topical authority)?
Rozszerz tre$¢ o powigzane zagadnienia (np. SEO, Al Search, LLM).

[J Czy linkuje do innych tresci na stronie?
Dodaj linki wewnetrzne do powigzanych artykutow.

(] Czy buduje klaster tematyczny wokoét jednego zagadnienia?
Tworz serie artykulow zamiast pojedynczych wpisow.

[1 Czy tres¢ pasuje do calej struktury strony?
Sprawdz, czy wpis wspiera wieksza strategie contentowa.

Notatki:




6. Optymalizacja pod Al (klucz GEO)

Status [2: [

[] Czy zawartem krétkie, bezposrednie odpowiedzi (1-3 zdania)?
Dodaj tzw. ,,answer blocks” pod nagtéwkami.

(] Czy definiuje kluczowe pojecia w prosty sposob?
Uzyj formatu: ,,X to...” w pierwszym zdaniu sekcji.

[ Czy odpowiadam na pytania typu: co, jak, dlaczego, ile?
Dodaj sekcje FAQ lub Q&A.

[1 Czy fragmenty tresci moga by¢ cytowane przez Al?
Tworz samodzielne, zamkniete mySlowo akapity.

[J Czy moja tres¢ jest uzyteczna dla narzedzi takich jak ChatGPT,
Perplexity Al czy Google Gemini?
Sprawdz, czy odpowiedzi sa kompletne bez koniecznosci ,,klikania dalej”.

Notatki:




7. Formatowanie i dane strukturalne

Status [2: [

(] Czy wdrozylem dane strukturalne (schema.org)?
Dodaj FAQ, Article lub HowTo.

[ Czy meta title i description s zoptymalizowane?
Title = konkret + fraza, Description = warto$¢ + CTA.

(] Czy HTML jest semantyczny (H1-H3, listy, sekcje)?
Unikaj chaosu strukturalnego.

[] Czy tresc¢ dobrze dziata na mobile?
Sprawdz dhugosc¢ akapitéw i czytelnosc.

Notatki:




8. Aktualnosé i iteracja

Status [2: [

[] Czy regularnie aktualizuje tresc¢?
-~ Ustal cykl aktualizacji (np. co 3—-6 miesiecy).

(] Czy dodaje nowe informacje i trendy?
~ Rozbudowuj artykul zamiast tworzy¢ duplikaty.

[ Czy sprawdzam widocznos¢ w Al?
-~ Testuj zapytania w narzedziach Al

(1 Czy optymalizuje na podstawie danych?
- Analizuj CTR, czas na stronie, zapytania.

Notatki:




9. Finalny audyt GEO

Status [2: [

[1 Czy uzytkownik dostaje peina odpowiedz bez dalszego szukania?
-~ Jesli nie — dodaj brakujace sekcje.

[J Czy moja tresc¢ jest najlepsza mozliwa odpowiedzia w internecie?
~ Poréwnaj z top 3 wynikami.

[ Czy Al mogloby wykorzystac fragmenty tej tresci jako odpowiedz?
-~ Jedli nie — uprosc i doprecyzuj.

Notatki:
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