Checklista Strategia i analiza GEO

(Skorzystaj z naszej checklisty, aby nic nie przeoczyc.

Wydrukuj, sprawdz i odhacz kazdy punkt, ktéry masz wdrozony.)

Cel: Umozliwié¢ zaplanowanie i ocene strategii GEO w taki sposéb, aby
Twoje tresci byly wybierane przez systemy Al (np. ChatGPT czy
Perplexity Al) jako wiarygodne, kompletne i gotowe odpowiedzi na
realne pytania uzytkownikow.

1. Cele i KPIl w GEO

Status [7: [

[J Czy mam jasno okreslony cel dziatan GEO?

-~ Zdefiniuj konkretny outcome: np. ,,zwiekszenie widocznosci w odpowiedziach AI” lub
»pozyskanie leadow z Al Search”.

[] Czy ustalilem mierzalne KPI?
-~ Okresl wskazniki: liczba cytowan w Al, ruch z narzedzi AIl, CTR z odpowiedzi.

[1 Czy rozrézniam SEO vs GEO w strategii?
~ SEO = ranking, GEO = bycie odpowiedzig. Planuj oba kanaty osobno.

Notatki:




2. Analiza zapytan pod Al

Status [2: [

[] Czy analizuje pytania zadawane Al, a nie tylko frazy kluczowe?
Skup sie na zapytaniach konwersacyjnych (,,jak”, ,,czy warto”, ,,co to”).

(1 Czy zbieram dane z réznych zrédet (Al, fora, support)?
Wykorzystaj pytania klientow, Reddit, Quora, support.

[] Czy identyfikuje intencje uzytkownika (informacyjna, decyzyjna)?
Grupuj zapytania wedhug intentu, nie tylko stow kluczowych.

[ Czy tworze mape pytan (question mapping)?
Rozpisz pelny lejek pytan: od ,,co to” do ,,ile kosztuje™.

Notatki:




3. Analiza konkurenciji GEO

Status [4: [
[] Czy sprawdzam, jakie zrédia cytuje Al?
-~ Testuj zapytania w narzedziach jak ChatGPT czy Perplexity Al i analizuj odpowiedzi.

(] Czy identyfikuje, ktore tresci sa wykorzystywane jako odpowiedzi?
-~ Sprawdz, jakie artykuly sa cytowane i dlaczego.

(] Czy analizuje strukture i styl tych tresci?
-~ Zwroc¢ uwage na dlugos¢, format, konkretnosc.

(] Czy szukam luk w tresciach konkurencji?
-~ Znajdz pytania, na ktére konkurencja nie odpowiada.

Notatki:




4. Strategia contentowa GEO

Status [2: [

[l Czy mam zaplanowane klastry tematyczne?
- Tworz content huby zamiast pojedynczych artykutow.

[1 Czy pokrywam caly lejek uzytkownika?
~ Od edukacji (,,co to jest GEO”) po decyzje (,,czy warto wdrozy¢ GEO”).

[] Czy tworze tresci yevergreen” + aktualizacje?
-~ Polacz stabilne tresci z dynamicznymi (trendy, zmiany Al).

(1 Czy mam plan publikacji (content roadmap)?
~ Rozpisz publikacje na tygodnie/miesiace.

Notatki:




5. Strategia pod Al (klucz GEO)

Status [2: [

[1 Czy planuje tresci jako bezposrednie odpowiedzi?
Kazdy artykut powinien odpowiadac¢ na konkretne pytanie.

(] Czy uwzgledniam formaty preferowane przez Al?
FAQ, listy, definicje, kroki.

(] Czy buduje tresci tatwe do cytowania?
Tworz krétkie, konkretne fragmenty.

[1 Czy testuje, jak Al interpretuje moje tresci?
Regularnie sprawdzaj odpowiedzi w Google Gemini i innych narzedziach.

Notatki:




6. Analiza danych i monitoring

Status [4: [
[1 Czy monitoruje widocznos¢ w Al?
-~ Sprawdzaj, czy Twoja tre$¢ pojawia sie w odpowiedziach.

(] Czy analizuje ruch z Al (jesli mozliwy)?
-~ Sledz zrédta ruchu i zachowanie uzytkownikéw.

[ Czy mierze efektywnosc¢ tresci?
- Analizuj czas na stronie, konwersje, zaangazowanie.

(] Czy poréownuje wyniki SEO vs GEO?
-~ Sprawdz, ktore tresci dzialaja lepiej w Al niz w Google.

Notatki:




7. Iteracja i optymalizacja strategii

Status [2: [

[1 Czy regularnie aktualizuje strategie GEO?
- Rewiduyj plan co 1-3 miesiace.

(] Czy reaguje na zmiany w Al i wyszukiwarkach?
-~ SledZ zmiany w modelach i algorytmach.

[] Czy testuje rozne formaty tresci?
-~ Eksperymentuj: artykuty, FAQ, checklisty.

[1 Czy skaluje to, co dziala najlepiej?
~ Powielaj skuteczne schematy contentowe.

Notatki:




8. Finalny audyt strategii GEO

Status [2: [

[1 Czy moja strategia odpowiada na realne pytania uzytkownikow?
-~ Jesli nie — wro¢ do analizy zapytan.

[J Czy mam przewage nad konkurencja w jakosci tresci?
-~ Jesli nie — rozbuduj i pogteb content.

[] Czy moje tresci maja potencjal do bycia cytowanymi przez Al?
-~ Jedli nie — uprosc i doprecyzuj przekaz.

Notatki:
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